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Promotions
Essener Agentur TAS gewinnt Knorr und Nescafé

TAS Emotional Marketing, Essen, zihlt nach ldngerer Pause
Unilever wieder zu ihren Kunden. Nach einem Auswahlver-
fahren, durchgefiihrt von Cherrypicker, Hamburg, ist TAS die
Leitagentur fiir PoS-Marketing der Unilever-Marke Knorr und
{ibernimmt die Konzeption, Planung und Durchfiihrung von
Dach-Promotions sowie die Entwicklung von Konzepten. "TAS
weill, wie der Handel tickt,” so Agentur-GF Torsten Gorke.
Durch “effiziente Promotion-Mafinahmen am PoS, einzigartige
[deen und interdisziplindre Strategien” fiir Kunden wie Markt-
kauf, Wal-Mart, C&A und Gortz habe sich seine Agentur eine
“fundierte Kompetenz" im Handel erarbeitet. TAS begriilit auch
Nestlé Deutschland als Neukunden und realisierte fiir dessen
Produkt 'Nescafé Gold' eine Sampling-Aktion. Von Mitte Ok-
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tober bis Mitte Dezember 2005 wurde in FuBgdngerzonen, vor
Biirokomplexen und am PoS in den Stddten Wetzlar, Grol-Zim-
mern, Karlsruhe und Bad Kreuznach frisch zubereiteter Nesca-
fé Gold verkostet. Die jeweils zehntigigen Aktionen liefen unter
dem Motto 'Mmmmbh - das ist ja ein DHING' (steht fiir: Das
Hitte Ich Nicht Gedacht). Ziel der Sampling-Aktion ist der Ab-
bau von Verbraucherbarrieren sowie die Erhhung der Kdufer-
reichweite durch die Rekrutierung neuer und insbesondere
auch jiingerer Verwender. Die GF Gorke und Thomas Siep-
mann griindeten TAS 1990 als Eventagentur und decken heu-
te auch die Bereiche PoS-Marketing, Media Relations sowie Co-
Marketing ab. Die Agentur zdhlt 50 feste Mitarbeiter und gehort
seit Jahren zu den Top 10 der deutschen Eventagenturen. (rk}
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TAS Emotional Marketing ist die neue POS-
Marketing Agentur der Marke Knorr. Nach ei-
nem umfangreichen Auswahlprozess durch die
Hamburger Beratung chemrypicker hat sich der
Lebensmittelkonzern Unilever fiir die Essener
Agentur entschieden. Flr Knomr (bemimmt
TAS nun deutschlandweit die Kenzeption,
Planung und Durchfilhrung von Dach-Promoti-
ons sowie die Entwicklung maBgeschneiderter
Konzepte fir Unilevers Key Account-Markte.
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Knorr Marketing-Etat geht an TAS Emotional Marketing
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TAS Emotional Marketing ist neus PoS-Markeling Agentur von Knorr. Nach
ginam umfangreichen Auswahlprozess durch die Hamburger Beratungsfirma
Cherrypicker hiat sich der Lebansmittalkonzerm Unilever flr die Essaner Agentur
entschieden. Sie entwickeit fir kKnorr Dach-Fromotions sowie Konzepte far
Kemmarkis des Konzams.

TAS wurde 1930 von Torsten Gorke und Thomas Siepmann als Eventagentur
gegrindet, it mittlerweile jedoch in den Bereichen PoS-Marksting, Media

Ralations sawie Co-Markating tatig Sie batraut Kunden wie Marltkauf, Wal-Mart,
C&A und Gortz. se
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\Weitere Agenturen-News vom 11. Januar 2006
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