16 AGENTUREN

Osram

Gramm und JWT strehen zum Licht

mann zum Kreativchef machte. Zudem wverstarkt sich JWT

Die Agentursuche beim Miinchner Unternehmen Osram geht
in die entscheidende Phase. Wie berichtet (nb 20/10), hatte die
Siemens-Tochtergesellschaft das endgtiltige Aus ihres Betreu-
ers Springer & Jacoby abgewartet und dann die Hamburger
Beratung cherrypicker zwecks Unterstiitzung beim Screening
eingeschaltet. Auf Anfrage dieser Redaktion ist aus dem Un-
ternehmen zu erfahren, dass Agenturen in eine engere Aus-
wahl genommen und mit Projekten betraut sind. Eine sich aus
dieser 5Situation ergebende Entscheidung sei nicht vor dem
Ablauf von zwei Monaten zu erwarten. Angaben tiber die
Grofse der kleinen Agenturrunde macht Osram nicht.

Selbstverstandlich, dass der Kunde in dieser Konstellation
auch die Namen der Teilnehmer nicht preisgibt. So haben wir
uns auf die Suche gemacht und wurden fiindig. Nach unserer
Information schwitzen tiber den Aufgaben die Dusseldorfer
Agentur Gramm und JWT, Hamburg. Die Werber schwitzen
nicht nur wegen der tropischen Temperaturen und des gras-
sierenden WM-Fiebers, sondern auch deshalb, weil es die Pro-
jekte in sich haben. Es geht um die gesamte kommunikative
Klaviatur eines Milliardenunternehmens, das weltweit und in
einem Markt agiert, der im Umbruch steckt.

Hier fallt das Stichwort LED. Die Zukunft gehort der
LED-Lichttechnik, die wohl schneller als viele Verbraucher
es ahnen die Energiesparlampe ablésen wird. Mit der neuen
Technik bekommt Osram als Weltmarkttithrer-Zweiter hin-
ter Philips auch neue Mitbewerber, namlich asiatische Kon-
zerne mit Halbleiter-Know-how wie Sharp, Toshiba, Panaso-
nic oder Samsung. Da ist kiinftig also eine Menge Musik drin
ftir Unternehmen, die bei Licht mitspielen wollen und das
Thema auch im Griff haben.

Es steht viel auf dem Spiel

Nach der Ara mit Springer & Jacoby hat Osram mit Gramm
und JWT wieder Networks ins Auge gefasst. "Wieder" des-
halb, weil vor 5&] viele Jahre lang Ogilvy & Mather der Be-
treuer war. Fur JWT konnte ein Osram-Auttrag nach langer
Durststrecke zum groflen Lichtblick werden. Der seit 2008
amtierende CEO Martin Wider braucht einen Beweis des
Neuanfangs unter seiner Regie, zumal er vor ein paar Mona-
ten die Agenturzentrale kurzerhand nach Hamburg verlegte
und den fritheren 5&J-, JvM- und Ogilvy-Mann Till Hoh-
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gerade mit Tom Davis als Digital Director.

Gramm gehfjrt zwar zum Network L]ru_x', pu:ﬁ'itiuniert sich
aber als Inhaber-Agentur. Auch hier gibt es einen neuen
Chet, der es der Welt zeigen mochte: Berater Frank Schrader
loste das langjahrige Oberhaupt Francois Hartz ab. Eile hat
Osram in dieser Situation nicht, denn im Hintergrund halten
sich z.B. die ortsansassigen Agenturen Sainer und Lohr &
Partner jederzeit bereit einzuspringen. (rk)

LEDs create your career.

Mit 05RAM die Zukunft des Lichts gestalten
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